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Proceso de confirmar gue las entrevistas se
realizaron de acuerdo con lo especificado.

Detectar fraudes o fallas.
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La edicion es el proceso de confirmar que los
cuestionarios se llenaron adecuada y

completamente.
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Paso dos: codificacion
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! Proceso de agrupar y asignar cc')dlgos NUMEricos !
a las diversas respuestas a una pregunta. |
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El proceso de codificar respuestas a preguntas abiertas puede ser
tedioso y tardado. Ademas el procedimiento es en cierto grado
subjetivo. Por estas razones, los investigadores tienden a evitar

preguntas abiertas a menos que sean absolutamente necesarias.



Enlistar las
respuestas.
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Consolidar |- Establecer
respuestas. | codigos.
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Semantria.com ofrece
varias herramientasy
opciones de procesamiento
de texto para procesar
resultados de preguntas
abiertas y alcanzar grados
de sintesis dificiles de
obtener.
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Paso tres: entrada de datos ﬁ

Proceso de convertir la informaciéh en un
formato electréonico (que pueda ser leida por
una computadora).
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Entrada inteligente de datos
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Forma de entrada de datos en la que Ia "
informacion que se introduce en el dispositivo
de entrada de datos se verifica en cuanto a su
|6gica interna.

R . "



Proceso de entrada de datos
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Introducir los datos a |a base de datos de —
'. entrada. Tﬂ
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Tecnologla de escaneo

Forma de entrada de datos en la que respuestas
en cuestionarios son leidas automaticamente
por el dispositivo de entrada de datos.



tarizada de errores en
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los datos.
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Paso cinco: tabulacmn y anaI|S|s

estadistico ﬁ
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: Tablas unldlreccmnales de frecuenmas p’

Tabla que muestra el numero de encuestados que
eligieron cada respuesta a una pregunta de
encuesta.
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Se pueden tomar como base:



= Tabulaciones cruzadas
;g Examen de las respuestas a una pregunta en -
— relacion con las respuestas a una o mas P
preguntas distintas. S

Por ejemplo: tabular las respuestas de una  }
pregunta tomando en cuenta rangos de edades
de los encuestados.
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Representaciones graficas de datos
y 71 POV T 11135

Graficas lineales



“’IHW vw.‘ ” — : 3
. = _— » -
e e e - =

b\&
o Representauones graﬁcas de datos —

CONTEO

.

Graficas circulares
:

m Azul
™ Rojo

Blanco
® Negro
Tinto
Verde
Amarillo

Gris
Rosa
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Este grafico muestra la cantidad de alumnos de un
curso que prefieren cada materia escolar.

A Frecuencia

Grafica de barras simple
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“~ Representaciones graficas de datos **

e, W, »
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Segun datos de los Presupuestos Generales del Estado

Grafica de barras agrupada
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Representaciones graficas de datos

nomd |
Region-wise Sales N

North East South | :

Grafica de barras apilada



Representaciones graficas de datos'
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Grafico de Columnas 3D Profundidad

B Columna 1
@ Columna 2
0 Columna 3

Grafica de barras tridimensional

de filas multiples |
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Estadlstlca descriptiva
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Medio eficiente de resumir las caracteristicas
basicas de grandes conjuntos de datos.



Su'[nq de los valores de todas las observaciones {
de una variable dividida entre el numero de

observaciones. f |
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Mediana

Valor bajo el cual cae 50% de las observaciones.
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Media, mediana y moda de datos de

consumo de cerveza

e 10 bebedores de cerveza (que toman una o mas latas, botellas o vasos de cerveza al dia en
fueron entrevistados en un estudio de intercepcion en un centro comercial. Se les pregunté
ellas o vasos de cerveza beben en un dia promedio.

uUn total d
promedio)
cuantas latas, bot

Numero de latas/botellas/
vasos por encuestado al

Encuestado dia
1 2
2 2
3 3
4 2
5 5
6 1
' 2
8 2
9 10

10 1

Moda = 2 latas/botellas/vasos
Mediana = 2 latas/botellas/vasos

Media = 3 latas/botellas/vasos
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- Medidas de dispersion —
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Indican qué tan esparcidos estan los datos.
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Desviacion estandar de la muestra




Medidas de dispersion y medidas de tendencia cent
| ral

iderese los datos de consumo de cerveza presentados a continuacién acerca de dos me d
cons rcados.

Namero de latas/

Nimero
botellas/vasos de latas/

botellas/vasos

Encuestados Mercado uno Mercado dos
1 < 1
2 2 1
3 3 1
4 2 1
5 0 1
6 1 1
7 2 1
8 : 5
9 10 10
10 1 i
Media 3 !
07 S e

Desviacion estandar
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ercados, la desviacion estandar indica que hay rml*}‘ﬂr § ‘,

Aunque el consumo medio es igual en ambos m
dispersion en el consumo en el mercado dos.
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